
家族・仲間と築くエコブランド豚
「川上さん家（ち）の犬鳴豚（いぬなきぶた）」

関紀産業有限会社関紀産業



大阪府泉佐野市大阪府泉佐野市



経営規模

母豚１１０頭の 貫経営

経営規模

母豚１１０頭の一貫経営

年間出荷頭数 ２２００頭

作業分担作業分担

繁殖部門 妻、長男、実習生１人

肥育部門 長男、社長、実習生０．５人

飼料部門 実習生０．５人＋社長

収集運搬 従業員（男）１人

（残渣・残飯収集、出荷、カット肉配達）（残渣 残飯収集、出荷、カット肉配達）

肉販部門 次男、妻



（一）多様なエコフィード素材の利用（７～８㌧/日）

（ア）水分の少なめの残渣（３０～７０％）（ア）水分の少なめの残渣（３０ ７０％）

パンくず（１㌧/日）

麺生地（１㌧/日）
乾燥

麺生地（１㌧/日）

（イ）水分の少ない残渣（１５％以下）

小麦粉

自家配合飼料

小麦粉

パスタ

コーンフレーク （２㌧/日）

お茶粕

発酵飼料

（２㌧/日）
その他

（ウ）水分の多い残渣（７０％以上）

（２㌧/日）

残飯（２㌧/日）

生麺（1.5㌧/日）
リキッド飼料

生麺（1.5㌧/日）



水分の少なめ、少ない残渣
① パン（１㌧/日） ②めん生地デンプン・小麦（１㌧/日）① パン（１㌧/日） ②めん生地デンプン 小麦（１㌧/日）

③パン 生地の乾燥（１㌧/日） ④パスタ 小麦粉 お茶など③パン、生地の乾燥（１㌧/日） ④パスタ、小麦粉、お茶など



発 酵 飼 料

• 乾燥パン粉 ５００ｋ• 乾燥パン粉 ５００ｋ

• 乾燥生地 ５００ｋ

• 生めん ８００ｋ生めん ８００ｋ

• ふすま ７５ｋ

• リンカル １０ｋリ

• 乳酸菌、麹菌 １００ｃｃ

（２０ℓのお湯に発酵菌をいれる。）

• 発酵飼料もどし ２００ｋ



（ウ）水分の多い残飯（７０％以上）

① 生麺（1.5㌧/日） ②残飯、ご飯（２㌧/日）

③残飯加熱攪拌機 ④自家配合給与③残飯加熱攪拌機 ④自家配合給与

⑤リキッド給与

８０℃以上にボイル



２８,１４１ ３４,４６８２８,１４１ ３４,４６８



（二）エコフィードを有効利用すれば（二）エコフィ ドを有効利用すれば
“高く売れる豚”を生産できる！
①飼料費が安い

⇒ 長期肥育が可能⇒ 長期肥育が可能

⇒ ドリップが少ない

②仕上げ段階で麦中心の飼料を与える

⇒肉色が浅く サシ（霜降り）がはいる⇒肉色が浅く、サシ（霜降り）がはいる

③豚がリサイクルに貢献できることをｱﾋﾟｰﾙ③豚がリサイクルに貢献できる とをｱﾋ ﾙ
⇒マスコミに取り上げてもらい、ブランド
化をすすめる化をすすめる



のブランド化

肉質研究会 大阪市食肉市場にて

（全大阪養豚組合主（ 大阪養豚組合
催）



（有）関紀産業における肉販の流れ

肉販部（有）関紀産業

肥育豚

スライス肉

枝肉 枝肉

カット肉大阪市中央卸売市場
南港市場

枝肉

卸・カット
スライス肉

南港市場

買参人

枝肉

犬鳴豚販売精肉店

・日曜朝市

・ファーマーズ

カット肉

卸・カット

マーケット

・飲食店

カット肉

　
飲食店

食品工場

ファー
マーズ

マ ケット
食品・精肉小売店

消費者

・食品工場マーケット

消費者



① こーたり～な（地元のファーマーズマーケット）

②和ぎ（難波オリエンタルホテル） ③ 岸和田ＳＡ（阪和道下り線）
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発売期間 １１/１６～１２/１５

販売店舗 新大阪駅 伊丹空港販売店舗 新大阪駅 伊丹空港
関西国際空港 他



※
☆
※

☆

※日本政策金融公庫「担い手農業者の平成２１年農業経営動向分析」

養豚一貫経営（法人）中央値では３０,７００円



儲かる養豚をするには？
• 他社よりも高く売る

ブ ド化Ⅰ ブランド化

Ⅱ 生産者直売Ⅱ 生産者直売

Ⅲ 夏場（６，７，８月）に多く出荷する

• 他社よりも経費を下げる

• 課題課題

繁殖部門の近代化


